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g{!ﬁ Konsumenttrender och entreprendrskap o‘i’oA

13.00 Valkomnal!

Outlook lantbruk och livsmedel - globalt och nationellt
Per Hansson, verksamhetsledare Kompetenscentrum Foretagsledning

Omvarldstrender som paverkar konsumentbeteende och dagligvaruhandeln
Ann-Katrin Tottie, Varumarkeschef ICAs egna varor

Framtidens mojligheter med vaxtproteiner
Carl Jonson, SLU Holding

14.30 Fikapaus och mingel

15.00 Lantbrukarnas syn pa entreprendrskap - en benchmarkstudie
Jozefine Nybom, SLU

Framgang &r att vadga och vélja ratt strategi
Maria Hofvendahl-Svensson, LRF Skane

Att ta vara pa trender som entreprenor —
mojligheter, fallgropar och hur du blir unik
Erik Hunter och Jan Larsson, SLU

Paneldiskussion konsumenttrender, strategier & entreprendrskap
Moderator Per Hansson

16.30 Tack och avslut

17.00 Middag pa slottet




