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Mervarden — fran anonymitet till identitet
Asa Odell vice forbundsordférande LRF

0 LANTBRUKARNAS
w RIKSFORBUND

Konsumenten vill veta ursprung, produktionsmetoder, egenskaper och om
maten &r schysst och séker

Djuromsorg Tillganglig
Status Eko Smak Trendig
Narproducerad Halsa N
‘ Enkelt Ursprung Miljo
/ - Pris
Arbetsvillkor

Svenskt jordbruk maste ha flera marknadsstrategier for att skapa I6nsamhet och
tillvaxt pa gardsniva. Konsumentundersokningar visar att svenskt ursprung pa
ravaran &r ett mycket viktigt mervarde.

Mérkning av produkter ar ett nédvandigt verktyg for att kommunicera ursprung och
mervarden. Bidrar till okad efterfragan.
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Mervarden i ravaran skapar l6nsamhet hos bonden

Mervarden skapas antingen i rdvaran eller genom
produktutveckling i foradlingsledet.

Mervarden som byggs in i rAvaran ar lattare for q}; »%{i ué‘%

jordbruket att fa del av (miljo, djuromsorg, jobb i hela Q%& %Vq ’?ﬁ

Sverige mm) VY ‘1‘\% N )
?ﬁ‘)wﬁ*ﬁ? v/

Nar mervardena ar knutna till rAvaran gar det inte lika -

latt att byta till annan ravara.

Industrin och handeln har en viktig roll i att ta tillvara mervérden
i svensk ravara och foérmedla till konsument.

Sid 3 | Lantbrukarnas Riksférbund &

Mérkningar kommunicerar olika mervéarden
—men har till uppgift att underlatta konsumentens val

Ursprung @
-

oz,
Produktionsmervérden = KRAV.
Produktmervarden 0

-

Varumarkesmervarden Lantmannen
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Hur ska da mervéarden fran svenskt jordbruk kommuniceras till
konsument?

« Genom markning dar konsumenterna nas vid koptillfallet

» Trovéardighet &ar a och o - kvalitetssékring

« Genom kénsla for vad marknaden efterfragar. Politiken skapar inte
mervarden pa marknaden

* Genom samverkan i branschen

« Synlighet i butik och pa restaurang ar nédvandig

Det finns plats for flera mérken — ursprung, produktionsmervarden mm
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Vad kravs for att bibehéalla och utveckla de svenska mervardena?

» Fortlépande utveckling i primarproduktionen
» Véardeskapande samarbeten med industrin
» Vardeskapande samarbeten med handeln

« Véardeskapande med restauranger

* FoU kring mervarden

Mellan januari och november 2016 dkade
restaurangforsaljningen med 7,2 procent och var totalt
115,6 miljarder kronor. Restaurangbesok star for en
tredjedel av var matkonsumtion och den andelen
kommer sannolikt att 6ka. Har behdéver kommunikationen
kring mervéarden oka.
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Vad gor LRF?

» Marknadssamarbeten

» Bonde + kock = sant

» Handlingsplaner och tillvaxtprogram

» Konsumentkommunikation

 Fran Sverige

» Dialog med politik och opinionsbildare
« Kunskap om betydelsen av en svensk
livsmedelsproduktion
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Ddérfor ér den svenska
skinkan flera kronor dyrare.
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Produktexponering butik
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reddar de svenska sortimentet

Sveri
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Handlingsplan

for att 6ka svensk grisproduktion

Avelspoolen, Axfood Sverige, Ber jahls Food, Coop, Dalsjéfors Kott, Hushallningsséllskapet, HK Scan, ICA Sverige, KLS Ugglarps, Kommerskollegium,
Ké&tt- och Charkforetagen, Li oretagen, Li ket, Lantbrukarnas Riksforbund, Martin&Servera, Menigo, Skovde Slakteri, Statens
jordbruksverk, Statens veterindrmedicinska anstalt, Svenska Djurhilsovarden, ka Pig, Svensk Dagli k jel, Svenskt Kott, Sveriges Djurbénder,
Sveriges Grisforetagare

2014-06-09

Handlingsplan Gris ar ett viktigt underlag i det
fortsatta arbetet med att langsiktigt starka den
svenska grisproduktionen, och omfattar atgarder
inom omradena marknad, export och produktion
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