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Mervärden – från anonymitet till identitet
Åsa Odell vice förbundsordförande LRF
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Konsumenten vill veta ursprung, produktionsmetoder, egenskaper och om 
maten är schysst och säker

Eko

Djuromsorg

Smak

Tillgänglig

Enkelt Ursprung
Närproducerad

Pris

Hälsa
Miljö

Arbetsvillkor

TrendigStatus

Svenskt jordbruk måste ha flera marknadsstrategier för att skapa lönsamhet och 
tillväxt på gårdsnivå. Konsumentundersökningar visar att svenskt ursprung på 
råvaran är ett mycket viktigt mervärde.

Märkning av produkter är ett nödvändigt verktyg för att kommunicera ursprung och 
mervärden. Bidrar till ökad efterfrågan.
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Mervärden skapas antingen i råvaran eller genom
produktutveckling i förädlingsledet.

Mervärden som byggs in i råvaran är lättare för
jordbruket att få del av (miljö, djuromsorg, jobb i hela
Sverige mm)

När mervärdena är knutna till råvaran går det inte lika
lätt att byta till annan råvara.

Industrin och handeln har en viktig roll i att ta tillvara mervärden
i svensk råvara och förmedla till konsument.

Mervärden i råvaran skapar lönsamhet hos bonden
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Märkningar kommunicerar olika mervärden
– men har till uppgift att underlätta konsumentens val

Ursprung

Produktionsmervärden

Produktmervärden

Varumärkesmervärden
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Hur ska då mervärden från svenskt jordbruk kommuniceras till 
konsument?

• Genom märkning där konsumenterna nås vid köptillfället
• Trovärdighet är a och o - kvalitetssäkring
• Genom känsla för vad marknaden efterfrågar. Politiken skapar inte 

mervärden på marknaden
• Genom samverkan i branschen
• Synlighet i butik och på restaurang är nödvändig

Det finns plats för flera märken – ursprung, produktionsmervärden mm
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Vad krävs för att bibehålla och utveckla de svenska mervärdena?

• Fortlöpande utveckling i primärproduktionen
• Värdeskapande samarbeten med industrin
• Värdeskapande samarbeten med handeln
• Värdeskapande med restauranger
• FoU kring mervärden

Mellan januari och november 2016 ökade 
restaurangförsäljningen med 7,2 procent och var totalt 
115,6 miljarder kronor. Restaurangbesök står för en 
tredjedel av vår matkonsumtion och den andelen 
kommer sannolikt att öka. Här behöver kommunikationen 
kring mervärden öka.
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Vad gör LRF?

• Marknadssamarbeten
• Bonde + kock = sant
• Handlingsplaner och tillväxtprogram
• Konsumentkommunikation
• Från Sverige
• Dialog med politik och opinionsbildare
• Kunskap om betydelsen av en svensk
livsmedelsproduktion

Sid 10 | Lantbrukarnas Riksförbund 

Exempel på kommunikation, reklam och PR.

Bilaga i DN

Produktexponering butik Julannons 2015

ICA breddar de svenska sortimentet

Julannons 2014
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Handlingsplan	
för	att	öka	svensk	grisproduktion	

Avelspoolen, Axfood Sverige, Bergendahls Food, Coop, Dalsjöfors Kött, Hushållningssällskapet, HK Scan, ICA Sverige, KLS Ugglarps, Kommerskollegium, 
Kött‐ och Charkföretagen, Livsmedelsföretagen, Livsmedelsverket, Lantbrukarnas Riksförbund, Martin&Servera, Menigo, Skövde Slakteri, Statens 

jordbruksverk, Statens veterinärmedicinska anstalt, Svenska Djurhälsovården, Svenska Pig, Svensk Dagligvaruhandel, Svenskt Kött, Sveriges Djurbönder, 
Sveriges Grisföretagare 

2014‐06‐09 

Handlingsplan Gris är ett viktigt underlag i det 
fortsatta arbetet med att långsiktigt stärka den 
svenska grisproduktionen, och omfattar åtgärder 
inom områdena marknad, export och produktion
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