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Ni vet väl att ni jobbar i en attraktiv bransch?
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Det här är livsmedelsakademin

Vi skapar förutsättningar för 
INNOVATION & ENTREPRENÖRSKAP
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Exemplet: OTTOS BARNMAT

Vi UTMANAR etablerade 
mönster & arbetssätt
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Exemplet: INNOVATIONSTRAINEER 

Vi gör livsmedelsbranschen mer ATTRAKTIV
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Vi jobbar med FRÅGOR SOM ÄR STÖRRE än vad 
varje enskild aktör själv kan göra
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Exemplet: FOOD KIC – Knowledge & Innovation 
Community 

Vad är en KIC?
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• Food4Future: Den största livsmedelssatsningen någonsin
• De främsta företagen, universiteten och forskningsinstitutionerna inom EU
• Co-location centres
• 1, 5 miljarder kronor per år och KIC - 25 % from EIT
• Ekonomisk, vetenskaplig, utbildnings och entreprenöriell påverkan

Jobb och Tillväxt

KIC – Knowledge and Innovation Community

8 KICar – Europeiska prioriteringar
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Därför väljer man livsmedel!

Världen vi lever i:
står inför en framtid med ökad efterfrågan och brist på resurser

The worlds overshoot day den 13 augusti 2015, sex dagar tidigare än 2014
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• Inom livsmedelskedjan hittar man några av de största 
utmaningarna för vår framtid…

• men det är också där vi kan hitta lösningarna för ett hållbart och hälsosamt 
samhälle.

Effekten av klimatförändringarna 
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Resultatet av att vi blivit soffpotatisar …

.. och äter för gott och för mycket
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Mat ses som ett problem

Global WHO targets 2025 Voluntary global targets for non‐
communicable diseases2025

Förtroendet för livsmedelsindustrin är rekordlågt.

Source: Eurobarometer 354, 2010
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Livsmedel som den positiva drivkraften

SUSTAINABILITY

Produce competitive food 
products with  minimal 
environmental load 

FOOD & HEALTH

Develop products 
supporting health and well‐

being of  mankind

FOOD SECURITY

Access to sufficient food and 
nutrients  globally

”Det har aldrig funnits ett 
bättre tillfälle att samla och 
samordna våra 
gemensamma resurser. 

Collaboration is the new 
norm!” 

Rob Hamer, VD för Food Nexus 
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Men vad betyder detta för oss?

FoodNexus
– Excellens i hela värdekedjan

• En unik och bred KIC modell
• Ett näringslivsdrivet ekosystem för innovation
• Excellence på ALLA nivåer
• Omfattar hela livsmedelskedjan
• Multidisciplinär
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Our Vision
A competitive European food system will emerge from changing the 
present production, transformation and consumption. The main drivers 
are health, sustainability, consumer trust, urbanization and ICT.

At the heart of the vision are four areas:
• Responsibility, transparency and trust
• Food for a healthy life
• Sustainability and resource efficiency
• Locally embedded and globally competitive

EUROPEAN FOODNexus
CONSORTIUM
Januari 2016
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Partners
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”Turning global challenges into business opportunities”

Food

Social

Nature

Health

Climate

EnergyLogistics

Materials

ICT

Water

Tack!
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1.Kan vi tillsammans göra livsmedel till en 
av Sveriges framtidsnäringar? 

2.Om två år har vi ökat konsumenten 
förtroende för maten rejält.


