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Globala konsumtionstrender for livsmedel

» Fokus pa globala konsumtionstrender for livsmedel
* Bakomliggande orsaker

* Konsumtionsutvecklingen i Sverige

Globala konsumtionstrender for livsmedel

Arlig tillvéaxt i procent for varldens konsumtion av olika jordbruksprodukter

= 1961-1973
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= 1997-2009
= 2009-2011

Kalla: FAOQ
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Globala konsumtionstrender for livsmedel

Utveckling av konsumtion av vete och socker i hdginkomst-
och utvecklingslander
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Hoginkomstlander: EU 15, Norge, Schweiz, Japan, Australien, Nya Zealand, Kanada & USA.

Globala konsumtionstrender for livsmedel

Utveckling av konsumtion av kott och mjolk i héginkomst-
och utvecklingslander
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Globala konsumtionstrender for livsmedel

Daglig kalorikonsumtion i varlden 2002-2024
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Kalla: OECOVEAD (2015)

Globala konsumtionstrender for livsmedel

Viktiga faktorer for de globala konsumtionstrenderna
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Globala konsumtionstrender for livsmedel

1. Befolkningsokning

Total befolkning i varlden
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Haita: UN Population Division (2015)

Globala konsumtionstrender for livsmedel

2. Ekonomisk tillvaxt

BNP-tillvaxt i procent i varlden 1990-2014
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Globala konsumtionstrender for livsmedel

3. Urbanisering

Arlig genomsnittlig tillvaxt fér den urbana befolkningen
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4. Globalisering

= Ekonomisk tillvéxt och urbanisering i utvecklingslander
= Paverkat utbudet av livsmedel i utvecklingslander

= Expansion av multinationella livsmedelsproducenter, restauranger
och stormarknader




Globala konsumtionstrender for livsmedel

4.

=

Globalisering

Ekonomisk tillvaxt och urbanisering i utvecklingslander
Paverkat utbudet av livsmedel i utvecklingslander

Expansion av multinationella livsmedelsproducenter, restauranger
och stormarknader

1600 +
g " Antal McDonald’s i olika
=il 3 utvecklingslander
| I
400 +
2 |-} | : i :

Braslien  Inden Kina Malaysia Mexiko Sydafnka

2007 m2012

Globala konsumtionstrender for livsmedel

Hoginkomstlander

Forhallandevis stabil efterfrdgan (stagnerande tillvaxt)

Konsumentgrupper lagger vikt pa
hélsoattribut

processattribut
bekvamlighetsattribut
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Globala konsumtionstrender for livsmedel

Hoginkomstlander

- Forhallandevis stabil efterfragan (stagnerande tillvaxt)
- Konsumentgrupper lagger vikt pa

* halsoattribut

* processattribut
* bekvamlighetsattribut

USA: 1970 — rott kott star for 79% av totala kéttkonsumtionen

2000 — rott kott star for 62% av totala kéttkonsumtionen. Okning fjaderfa.

Vanligtvis ar konsumenter inte villiga att kompromissa smak for funktionella
kvaliteter.

Européer tenderar att vara mer skeptiska till funktionella produkter

Globala konsumtionstrender for livsmedel

Hoginkomstlander

- Tendens att konsumenter drar ned pa inkdp av premiumprodukter under
ekonomiskt svara forhallanden

- T.ex. minskad efterfrdgan p& ekologiska produkter i England i samband med
finanskrisen.

- Andelen utemaltider dkar
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Sverige

Totalkonsumtion 1960-2013, kilo eller liter (mjolk), per person och ar
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Kalia: Jordbruksverket (notera att data saknas for fiskkonsumtion efter 1990-talet)

Sverige

Ekologisk forsaljning i Sverige i miljoner kronor inom handeln
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Vad vill konsumenter ha for information om
livsmedel?
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Vad vill konsumenter ha for information om
livsmedel?

Konsumenten i livsmedelsbutiken
* Konsumenters beteende i butik brukar beskrivas som komplext.

«  Manniskors formaga ar begransad. Vi kan max halla fem till nio
informationsenheter i huvudet samtidigt (Hoyer & Maclnnis, 2009).

* Majoriteten av produkter och butiksinformation filtreras bort. (Det ar i
denna filtreringsprocess som manga beslut tar form)

*  Hur mycket information som konsumenter tar in och bearbetar beror b.la.

p& kognitiv kapacitet, intresset for information, och synsinnets
begransningar.

«  Anvander olika kognitiva strategier (s& kallade heuristiker) for att minska
resursanvandningen vid valsituationer

Nar informationen fram?

Andel konsumenter som ser pa naringsinformation i samband med kop
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Killa: Grunert m.fl. (2010) Journal of Public Health

Unders6kning i sex olika Europeiska ldnder, ca. 2000 respondenter fran vardera
land
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Nar informationen fram?

Andel konsumenter som ser pa naringsinformation i samband med kop
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Kalla: Grunert m.fl. (2010) Journal of Public Health

m Sverige

Nar informationen fram?

Andel konsumenter som ser pa naringsinformation i samband med kop
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Killa: Grunert m.fl. (2010) Journal of Public Health
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Nar informationen fram?

Andel konsumenter som ser pa naringsinformation i samband med kép

40
35
30
25 B
20 ——— 82—

15 "~ ESverige
10 -
® Frankrike
ol L
0 Storbritannien
d‘

5 &
& S
&6'“" Ao {\\x&’ "(@ &
' Qo
A O {- P ~@
< ‘(& ki 8;(5
O
o]
N

Kalla: Grunert m.fl. (2010) Journal of Public Health

Barriarer for att ta del av information

Forstar konsumenter produktmarkningen?
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Barriarer for att ta del av information

Forstar konsumenter produktmarkningen?

* Ja, generellt sett forstar konsumenterna
(lattforstaelig) produktmarkning

¢ Betydligt fler konsumenter kan identifiera det sunda
alternativet i en produktgrupp om de far
lattforstaelig information, an de som anvander sig av
informationen nar de gor sina val.

Barriarer for att ta del av information

Vill konsumenter ha information?

2016-01-27
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Barriarer for att ta del av information

Vill konsumenter ha information?

)
Barriarer for att ta del av information
Vill konsumenter ha information?
58 procent valde bort information

)
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Effekt av vald okunskap vs. information

Genomsnittlig kalorikonsumtion fér olika grupper

onge L cononumion |
. Behandling 676

. Okunskap 798
. Informerade 546
. Kontroll 558

Effekt av vald okunskap vs. information

Genomsnittlig kalorikonsumtion for olika grupper
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Effekt av vald okunskap vs. information

Genomsnittlig kalorikonsumtion fér olika grupper
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Effekt av vald okunskap vs. information

Genomsnittlig kalorikonsumtion for olika grupper
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Slutsats

Manga konsumenter &r inte intresserade av
(ndrings)information

Information viktigt for att paverka beteendet.
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Slutsats

Manga konsumenter ar inte intresserade av
(ndrings)information

Information viktigt for att paverka beteendet.

Konsumeter ar heterogena

Slutsats

Manga konsumenter &r inte intresserade av
(ndrings)information

Information viktigt for att paverka beteendet.

Konsumeter ar heterogena
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Ursprungsmarkning

» Studie fran Agrifood Economics Centre (2014) —
kundnytta och producentkostnader

- Overgripande slutsats (baserat pa ett urval av
produkter)

= Frivillig ursprungsmarkning ar tillracklig

* Livsmedelsverkets undersokning:
(An)markningsvért (2015)

— Konsumenter uppger att det kan vara svart att forsta
‘ innebdrden av ursprungsmarkning

Ekologiska varor

Framsta orsaker till att man képer ekologiska varor

» Halsofdrdelar
* Battre smak
* Hogre kvalitet

Privata varden forefaller ha stérre betydelse for
konsumenternas val an kollektiva varden som miljo.
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Functional foods

Vanligtvis ar konsumenter inte villiga att kompromissa
smak for funktionella kvaliteter

Studie frAn Uppsala universitet (Landstrom et al. 2007)

Konsumenter av functional foods

e Har en hégre utbildning

» Ar halsomedvetna

« Tror p& halsoeffekterna av functional foods

Information pa restaurang

Forhallandevis lite produktinformation om livsmedel som
serveras pa restauranger

Livsmedelsverkets rapport (An)markningsvart (2015)

- Konsumenter fradgar efter information i férhallandevis liten
omfattning nar den inte finns tillganglig.

- Konsumenterna anser att information ar viktig — ska kunna fa
upplysningar av tex restaurangpersonal

- Bedomning: Det finns inte ndgot stort behov om andra saker an
allergener

Falt och naturliga experiment - information p& restaurang

2016-01-27
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Information om livsmedel — Summering

+ Nar informationen fram?
- Till viss del. Men manga undviker medvetet
information

» Vilka barriarer finns for att n& ut med information
- Intresset for information

* Den viktigaste faktorn vid livsmedelsval
- Smak
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