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Torbjorn Lithell - HKScan

« Ansvarig HKScan Agri
« Pa HKScan sen 2011
» Forflutet 1| detaljhandeln

............ nog pratat om mig!
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Uppdraget idag!

 Slakteriernas aktiviteter och framtidsplaner!
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FOrst 2013 och bdrjan av 2014

» Tydlighet
« Anpassning
 GenomfOrande

> Actions!

 Supervalaret ar forbi!
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Vardekedjan

o Slakt

. Till- ,_ ‘ -« Styck
Till ‘ ’ * Produktion
e Distribution

« Behov: Nya friska pengar in i vardekedjan!

GROUP IDENTITY RENEWAL H ‘sc ‘N

24/02/2015



HASCAN



Varumarket Scan: Salj och Marknadskalender 2014
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Framgangsexempel Scan chark ATD (aug)

Kryddig korv med stark tillvaxt +7%, Rakorvar dver mal!

Bacon 6kar hela 4 %

Hamburgare fortsatt stark utveckling, +7%, Hogrevshamburgare bidrar

stort!

Kalla: Nielsen ATD v3214

PRESENTATION NAME
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Kryddig korv konsumenttavling — hosten 2014

For att driva kryddig korv aret runt samt behalla hyllplatsen efter
sommarsasongen kommer vi att arrangera en konsumenttavling v35 - 40.

TAVLINGSMEKANISM
#kryddigkorv

Kiip Scans kryédign borv
och ivks reed din bista horvbild pi
scan sefkryddighory

FOr att delta kOper man ett valfri
paket av Scans kryddiga korvar
och lagger upp en bild nar man

lagar korven pa Instagram och | Gean)
taggar den #kryddigkorv. -,:;\»:?\T}:[:\;

) UT IVARLDEN!
Da ar man med och tavlar om Kip Scans kryddiga korv
en resecheck vérd av 20 000 kr! et

scan.se/kryddigkory

Anna Lind
2015-02-24 H ‘s C ‘ N
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Rakorv smakdemonstrationer - hésten 2014

Upprepning av sommarens lyckade samdemos med Arla — Scans
rakorvar & Keldas kalla saser. Syftet ar att inspirera konsumenter att
anvanda raa korvar aret runt!

« Totalt 120 dagar
* Period: V37 - 44
« 1 alt 2 demodagar, saljare bestammer
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Otroligt bra resultat fran Fokus: Visa pa rekommendation, med kupongen driva

3000 konsumentest provokop
tillsammans med

Smartson- det vill vil ) rTSON
beratta AT

Tillsammans med en - 78 8

rabattkupong pa 5/10 kr Av1163 AV 1052
for att driva provokop - FETRECTER

S Vi som alskar svenskt kott

m:

EmarTson

80

TES-TP‘I I.O'I'EI!

[ hostes 18t v tillsammans med Smartson, svensks konsumenter
testa tre olika produkter av Svensk Rapsgris®.

Hogst betyg fick kotlett av Rapsgris som rekommenderas av hela
87 % av testpioterna. Precis som testet av Svensk Rapsgris Karré
See Mos
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Varumarkesplattform

BESKRIVER HUR VARUMARKET SKA UPPFATTAS AV MARENADEN OCH VARA KUNDER.

VARA EARNVARDEN.

YART SYFTE OCH VARFOR ¥I FINNS TILL. HUR ¥I SKALL UPPNA VAR VISION.

Ange sidfot via menyn Infoga Sidhuvud/sidfot {@

12



Exempel pa uttag
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TRENDER I
DAGLIGVARUHANDELN

Fortsatt farskvarufokus

CSR hogt upp pa agendan- den nya generationen , generation Z vill veta "allt”

Halsa & Ekologiskt, lokalt ar nu en trend som ar har for att stanna!




Hallbarhet for vara konsumenter

* 6 av 10 oroar sig for maten som de ater (kvinnor 25-49 mest)

* 4 av 10 oroar sig for de tillsatser som finns i maten

8 av 10 tilltalas av begrepp som naturlig

3 av 10 tror att alla E-nummer ar konstgjorda

6 av 10 tror att man kan forandra livslangden beroende pa vad de ater.

8 av 10 foljer nagon eller delar av nagon diet.

— Yngre personer dras mer till de kolhydratfattiga dieterna

— Den dldre generationen attraheras mer av 5-2 dieten

Flera familjer har borjat att agera hallbart

— Handlar om att minska matsvinn etc.

Géan)



Den nya konsumenten — hur nar vi den

Media flyttas i allt hogre grad fran analogt till digitalt

Konsumenterna ar bredare i sitt satt att ta at sig information

— Tydlig trend ar att Konsumenterna inte zappar pa TV'n utan helt enkelt byter skarm.

HKScan:
Pa FB
Pa Twitter

Pa blogg
* Www.scan.se
I breda TV media.




Primarproduktionen

« Radgivning

* Foder

* Lonsam tillvaxt
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Minskad import forsta

Svenskt

Kot halvaret 2014

Forandring 2014/2013 (forsta halvaret)

Produktion|Import Forbrukning|Andel av
forbrukningen
producerad i
Sverige

+35%  -7,0% +17,3% -32% 52,8 % (+3,4 %)
o +0,1% <57 % +27,5% -4,0% 68,5 % (+2,8 %)
+4,4%  +10,6 % +154 % +9,0 % 24,3 % (-1,1 %)

Fagelkott |8 +3,0% +24,4% - -

Tabellen visar farandringen i procent forsta halvaret 2014 jamfort med samma
period 2013. Jordbruksverket har annu inte tillgang till produktionssiffror far
fagelkott forsta halvaret 2014.
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