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Handlingsplan for svensk grisproduktion

Tre arbetsgrupper

Produktion
Marknad
Export

Deltagare fokusgrupp Marknad

Hans Bax, Axfood

Marika Warf, Sveriges Djurbonder

Marlene Lindholm, ICA

Marie Séderqvist, Livsmedelsforetagen
Karin Brynell, Svensk Dagligvaruhandel
Jenny Lundstrém, Svenska Djurhéalsovarden
Anna Ryttberg, Landsbygdsdepartementet
Maria Forshufvud, Svenskt Kott

Elisabet Qvarford, Svenskt Kott

¥ DACLIG



Slutsatser fran fokusgrupp Marknad

*  Finns betalningsvilja
*  Anonymt kott ett problem (charkprodukter)
*  Ursprungsmarkning och kommunikation om mervarden driver efterfragan

*  Faktabaserad information fran myndigheter viktigt for trovardigheten
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Mal fran fokusgrupp Marknad

«  Oka intresset for svenskt kott
«  Oka forsaljningen av charkuterier och fardigmat med svenskt griskott

¢ Oka kommunikationen/kunskapen om lag antibiotikaférbrukning i
svensk djuruppfodning.
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Sa vad har vi gjort?

*  Handeln sitter med i styrelsen for Svenskt Kott och har bl a genom markningen av
vara egna produkter bidragit till att market har natt hog kannedom.

*  Ursprungsmarkning aven pa charkprodukter

e Okat andelen svenskt inom egna charkprodukter (ex bacon, pulled pork)

*  Minskat annonsering for importerat kott till forman for svenskt

*  Paovergripande branschniva fort diskussioner med dansk grisnaring kring danskarnas

tolkning av EU-direktivet kring djurvalfard. Vi stodjer politiska patryckningar for att fa
fram en mer likvardig tolkning.

¥ DACLIG



Butikskampanj

*  Tydliggora ursprung for framfor allt charkuterier

. Finansierad av branschen, LRF, handeln och
Svenskt Kott.

e Cirka 800 butiker fran maj-juli

*  Dokumenterad uppmarksamhet och
forsaljningsokning.

e Att sdlja svenskt kott ar ett bra satt att fa ut
mervarden for vara produkter.
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“Fraga mig om charkuterier’

Butiksutbildning framtagen av Svenskt Kott.
*  Ho6ja kompetensen hos var butikspersonal.

¢ Oka medvetenheten kring charkens ursprung,
hos personal och konsumenter.

. Start hosten 2014.

Kokt skinka,
saltrulle, rostbhify,
pastrami och

sous vide

¥ DAGLIG
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Handelns verklighet — beror pa vem man fragar

. Folkhalsa

*  Folkbildning / Inspiration

. Fairtrade

e Oppettider / service
FAIRTRADE

. Paracetamol

. Godis, tobak, spel

. Matsvinn 0sv osv

Handeln har (och tar) ett stort ansvar
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Hur ska vi mota vara konsumenter?

. Storstadsbarometern, varen 2014
*  Stockholm, Goteborg, Malmo

. Lasare av Nojesguiden

*  Hur ser de pa livsmedel?

*  Och vad betyder det i sa fall for handeln?

¥ DAGLIG
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NAGRA AV DE MEST OVERGRIPANDE INSIKTERNA OCH
SLUTSATSERNA FRAN STORSTADSBAROMETERN 2014

- TEMA MAT & DRYCK

* Naturlig hdlsa — kropp och
1 o sjal i balans

* Individualisering av kosten

* Ekologi har gatt fran
mervarde till hygienfaktor
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* De 5 viktigaste faktorerna nar
malgruppen handlar livsmedel:

74%

Smak Y 68%
Révaror/ingredienser [ 63%

St

Halsosamt [ 39%

Fritt fran tillsatser, firgdmnen, osv. [N 30%
26%
Bekvimlighet (snabbt, enkelt) [N 17%
Visst mirke [ 16%
Forpackningen | 9%
Nyckelhalsmarkt [ 9%

Ingen av ovanstdende | 1%

¥ DAGLIG
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VANLIGAST AR ATT UNDVIKA MAT SOM UPPLEVS SOM ONATURLIG SAMT

SOCKER OCH ANDRA SNABBA KOLHYDRATER

* Undviker du aktivt att &ta nagot av nedanstaende saker?
Light-produkter

Sotningsmedel e

Tillsatser / E-nummer

Vanligt socker

Snabba kolhydrater, rent generellt

Laktos

Mattat fett
Gluten frin spannmdl (vete, rdg, korn

osv.)
Mjoik-/mejeriprodukter generelit (dven
laktosfria)

Fett, rent generellt

Soja och sojaprodukter

Salt
Annat

Nej, jag undviker ingenting sirskilt :

TSR 58%
W 40%

B s 50%
N 33%

¥ TR | AT%
L= N 27%

N 34%

5 26%

; » 34%

B W 20%

I 24%
_— 9%

' 21%
' 14% % Tjej / Kvinna

o % « Kille / Man

I 14%
w 3%

m— 10%
' 9%
5%
2%
I 5%
. 5%
] sx
o 5%

13%
i 29%
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VANLIGAST AR ATT UNDVIKA MAT SOM UPPLEVS SOM ONATURLIG SAMT

SOCKER OCH ANDRA SNABBA KOLHYDRATER

* Undviker du aktivt att &ta nagot av nedanstaende saker?

Light-produkter B 40% | 58% Diet?
B — Tiejer Killar
Sotningsmedel  —— 33% Vegetariskt 29% 15%
Tillsatser / E-nummer ‘ 3 27% 1 A7% Vegan 7% 0%
| ——— LCHF 5% 4%
Vanligt socker 1:‘-—"-2_‘6-% Raw food 5% 2%
" ‘ o
Snabba kolhydrater, rent generellt : 20% 34% 5:2 4% 6%
a: - Gl 4% 1%
Laktos Lo 9% — Livsmedelsverket 4% 1%
Mittat fett = 21%
" ' 14% “ Tjej / Kvinna “Tunga dieter med kott och LCHF ar ver, nu vill vi ha
Gluten frin spannmdl (vete, rdg, korn ! 14% « Kille / Man grénsaker, frukt och fibrer!”
osv.) - 5% .
Mjotk-/mejeriprodukter generelit (§ven pumes 14%
laktosfria) 3%
m— 10%
Fett, rent generellt — 9%
Soja och sojaprodukter ‘:2,5"6
B 5%
Salt 5%
Annat S R* %|DAGLIG
J, jag undviker ingenting sirskilt NN 13% & 5
Ne u er ingenting s3 - )
jag B8 g B0 m 29% E g
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NASTAN HALFTEN AV MALGRUPPEN (OCH MAJORITETEN AV DEYNGRE),

HAR FORANDRAT SIN KOTTKONSUMTION SENASTE ARET

* Har din kéttkonsumtion férdandrats under
det senaste aret?

m Ater mindre kott
m Oforandrat

m Ater mer kott

Google-sokningar for "vegan” och "vegetarisk”
(2006-2014)

- i S\ o 5 DACL
.I pa P/ W ; : “Under ndsta ar gar kottkonsumtionen tillbaka | HH
2005 2007 2009 2011 2013 dnnu mer och det kommer vegetariska alternativ @
till dagens fin-snabbmat.” RELs] N‘v’l—l




Sa vad betyder det?

*  Ekologiskt okar.

. Konsumenterna blir allt mer medvetna om
vad de ater.

*  Halsotrend och miljdomedvetenhet hanger ihop.

*  Pris ar fortfarande viktigt for de flesta av oss —
varde for pengarna.

Intresset for ursprung och svenskt fortsatter att oka.
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Vad kan vi gora tillsammans?

*  Verkligen forsoka forsta vara konsumenter.
*  Tatrenderna pa allvar.

*  Komma med innovativa produkter dar konsumentens
betalningsvilja ar hogre.

* Attt 6ka kunskap och medvetenhet
bidrar till att fler konsumenten valjer
svenskt.

¥ DAGLIG
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